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Evaluation report

Evaluation period: 2022-01-09   -   2022-01-30 
Answers 5
Number of students 54
Answer frequency 9 % 

Mandatory standard questions

1.   My overall impression of the course is:

 
Answers: 5 
Medel: 3,4 
Median: 3 

1: 0
2: 1
3: 2
4: 1
5: 1
No opinion: 0

2.   I found the course content to have clear links to the learning objectives of the course.

 
Answers: 5 
Medel: 3,6 
Median: 4 

1: 0
2: 0
3: 2
4: 3
5: 0
No opinion: 0



3.   My prior knowledge was sufficient for me to benefit from the course.

 
Answers: 5 
Medel: 4,0 
Median: 4 

1: 0
2: 0
3: 1
4: 3
5: 1
No opinion: 0

4.   The information about the course was easily accessible.

 
Answers: 5 
Medel: 3,6 
Median: 4 

1: 0
2: 1
3: 1
4: 2
5: 1
No opinion: 0

5.   The various course components (lectures, course literature, exercises etc.) have supported my learning.

 
Answers: 5 
Medel: 3,4 
Median: 3 

1: 0
2: 1
3: 2
4: 1
5: 1
No opinion: 0

6.   The social learning environment has been inclusive, respecting differences of opinion.

 
Answers: 5 
Medel: 4,0 
Median: 4 

1: 0
2: 1
3: 0
4: 2
5: 2



No opinion: 0

7.   The physical learning environment (facilities, equipment etc.) has been satisfactory.

 
Answers: 5 
Medel: 3,3 
Median: 2 

1: 1
2: 1
3: 0
4: 0
5: 2
No opinion: 1

8.   The examination(s) provided opportunity to demonstrate what I had learnt during the course (see the
learning objectives).

 
Answers: 5 
Medel: 4,0 
Median: 4 

1: 0
2: 1
3: 0
4: 2
5: 2
No opinion: 0

9.   The course covered the sustainable development aspect (environmental, social and/or financial
sustainability).

 
Answers: 5 
Medel: 3,4 
Median: 3 

1: 1
2: 0
3: 2
4: 0
5: 2
No opinion: 0

10.   I believe the course has included a gender and equality aspect, regarding content as well as teaching
practices (e.g. perspective on the subject, reading list, allocation of speaking time and the use of master
suppression techniques).

 



 
Answers: 5 
Medel: 2,0 
Median: 2 

1: 1
2: 2
3: 1
4: 0
5: 0
No opinion: 1

11.   The course covered international perspectives.

 
Answers: 5 
Medel: 3,4 
Median: 3 

1: 0
2: 1
3: 2
4: 1
5: 1
No opinion: 0

12.   On average, I have spent … hours/week on the course (including timetabled hours).

 
Answers: 5 
Medel: 26,0 
Median: 26-35 

≤5: 0
6-15: 1
16-25: 1
26-35: 2
36-45: 1
≥46: 0
No opinion: 0

13.   If relevant, what is your overall experience of participating in all or part of your course online?

 
Answers: 5 
Medel: 3,4 
Median: 4 

1: 1
2: 1
3: 0
4: 1
5: 2
No opinion: 0



14.   If relevant, please share what worked well when participating in teaching on distance

15.   If relevant, please share what worked less well when participating in teaching on distance

Additional own questions

16.   Vad anser du om dem tre gästföreläsningarna i kursen?

16.   Vad anser du om upplägget kring marknadsföringsplanen?

16.   Vilka moment funkade bra över zoom?

Course leaders comments
Mina kommentarer skrivs utan att jag sett studentrepresentantens kommentarer än.

Marknadsföringskursen verkar överlag ha ett väldigt bra upplägg med föreläsningar och ett stort grupparbete. Jag
ser svaren här som en bra indikation på att vi är på rätt spår.

Det känns extra kul att de nya momenten vi lagt in i kursen för året föll väl ut, både föreläsningar och gästföreläsare.
Samtidgt är det inspirerande att studenterna är tydliga med vilka ämnen och vinklar de vill ha mer av. Vi plockar
med oss de här specifika ämnesförslagen och har som mål att lägga in de i nästa kursomgång:

Mer fokus på hur ”påverkan” (4P) kan se ut.
Genus - Prata om pink taxes och risken med att göra reklam som skammar olika kroppar eller förstärker
normer - har vi ett moraliskt ansvar?
Risken med att dela upp kunderna i segment.
Hur olika psykologiska faktorer spelar in på marknadsföring.

Student representatives comments
Lektionerna om Greenwashing var uppskattade. Hanna Astners föreläsningar var inspirerande. Mer information om
hur bra grupparbete görs, för det är svårt. Fler lektioner om hur du gör en marknadsföringsplan. Gärna fördjupat om
psykologiska faktorer. För få föreläsningar och för mycket tid till projektet. Vi skulle gärna vilja tänka mer utanför
lådan för hur "Påverkan" kan göras på inovativa och lockande sätt.

Jätteuppskattat att vi var lediga runt jul och nyår. Bra deadlines som gjorde att vi kunde vara lediga. Det var svårt att
plocka upp projektarbetet efter jul dock.

För lite samtal om moral kopplat till marknadsföring. Vilka ideal kunder och samhällsmedborgare reflekteras? Har vi
ett ansvar?

Projektarbetets information kunde ha varit tydligare. Ha gärna samma datum som på canvas inlämningarna som i
dokumenten. Tillgängliggör inlämningarna på canvas tidigt på kursen så datumen är tydliga. Ha ännu tydligare titlar.
Döp exempelvis inte en mapp "Projektarbeten" under rubriken Projektarbetet - kan vara svårtolkat.

Det fanns också oklarheter kring om projektet bara kunde få godkänt eller ge betyg - förtydliga gärna.



Att arbeta i grupp gick bra på distans. Lektionerna på zoom var bra. Vi önskar mer interaktiva moment inom
lektioner på distans så som kahoot eller menti osv

Vissa gästföreläsningar var slöseri med tid medan andra var lärorika. Se till att de håller sig till konkret
marknadsföring.

Kontakta support: support@slu.se - 018-67 6600

mailto:support@slu.se

